@CaseStudy: Duolingo

Mit kreativem Mix aus Ads zu

mehr Markenbekanntheit

Duolingo ist eine fluhrende Sprachlernplattform, die durch ihre
interaktiven Kurse und spielerischen Ansatze das Erlernen neuer
Sprachen erleichtert.

Die Herausforderung

Inmitten des Wettbewerbsdrucks im Bereich der Sprachlern-Apps
sah sich Duolingo vor der Herausforderung, die Markenbekanntheit
und -vertrautheit in Deutschland zu steigern. Obwohl die App bel
jungeren Generationen bereits eine hohe Bekanntheit genief3t, sind
bestimmte Eigenschaften, wie Dbeispielsweise die kostenfreie
Verfugbarkeit der App, hoch nicht ausreichend bekannt.

Die Losung

Eine sechswochige deutschlandweite Jodel-Kampagne hatte das
Ziel, die Aufmerksamkeit und Vertrautheit von Duolingo In der
studentischen Zielgruppe zu steigern. Dafir wurden unterschiedliche
Ad Formate kombiniert: Mobile Display Ads mit humorvollen und
provokativen Motiven, um die Jodel-Community anzusprechen,
sowie meme-artige Videos, die gezielt die Sensibilitat der Jodel-
User*innen ansprachen. Der Call-to-Action Button bei beiden
Formaten leitete direkt zur Download Page der App weiter.
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Begleitet wurde die Kampagne von einer Brand Lift Study, bei der zu
Beginn und am Ende der Kampagnhe Umfragen zur Markenbekanntheit
durchgefihrt wurden. Der Erfolg der Kampagne sollte anhand der
Klickrate (CTR) gemessen werden.

Falsche App!
So wird das nichts mit dem
Erasmus in Spanien,
carino!*

d?) Wenn eine griine Eule

mehr Sprachen spricht als du. =
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*Spanisch fiir Liebling.
Mit Duolingo wisstest du das.

DISPLAY BRAND LIFT
AD STUDY

Das Ergebnis

Mit einer beeindruckenden CTR von 0,37%, war die Duolingo-
Kampagne auf Jodel aufBl3erst erfolgreich. Der humorvolle Ansatz der
Creatives weckte grofles Interesse in der Jodel Community. Die
Vertrautheit mit der Marke erhohte sich deutlich In der Zielgruppe,
insbesondere jedoch bei den mannlichen Befragten.

Der Uplift unter den 18 - 21 Jahrigen, die den "quirky” und "fun” Ansatz
von Duolingo intuitiv verstanden, zeigt eine positive Veranderung der
Wahrnehmung von Duolingo als App, mit der Sprachenlernen Spaf3
macht und welche dauerhafte Sprachkenntnisse vermittelt.

Insgesamt ubertraf Duolingo nicht nur die gesetzten Ziele, sondern
erzielte auch auBerst positive Resonanz und eine gesteigerte

Markenwahrnehmung in der Zielgruppe.
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Mix aus aufmerksamkeitsstarken
Display und Video Ads fuhrten
zu einer CTR von

0,37 %

CTRTOTAL

, , Wir freuen uns sehr Uber die Ergebnisse und sind
erfreut, dass die humorvollen Creatives, die perfekt

zUu unserer Brand-DNA passen, auf Jodel eine sehr
erfolgreiche Performance erzielt haben.
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