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/01/ Jodel Intro

Jodel fullt das Vakuum in der digitalen
lokalen Kommunikation

Global Freunde
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/01/ Jodel Intro

Jodel als lokale & anonyme App erledigt
vor allem 3 Jobs fiir seine User

Entdecke

e interessanten, lustigen und

Liebe OBI Kunden & kreativen Content
Benutzer des WC's

el b, ¢ lokale Informationen

Sollten Sie einen bendtigen
melden Sie sich bitte am

S ey e Aktivitaten & Treffen
LOSUNG HIERFUR
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Jodel als lokale & anonyme App erledigt

vor allem 3 Jobs fiir seine User

Q Heidelberg I

Da musste
jemand aber
echt mal
dringendg?
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@ Koln @horrordatestorys 5

(OLY

Er hat mich beim ersten
Date gefragt, wie viele
Manner

ich schon hatte. ,,Alle" war
wohl nicht die Antwort
die er horen wollte.
#keinhumor
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Die deutsche Jodel Community besteht
aus Studenten & Young Professionals

51.67%

30.34%

10.75%
6.54%

Junger 18-23 24-30 31-35 Alter
als 18 Jahre Jahre Jahre als 35
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Hauptsachlich Gen Z
Manner & Frauen 50/50
Akademische Ausbildung

Studenten (43%)
Geringes Einkommen

Young Professional (44%)
uberdurchschnittliches
Einkommen
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In Nordeuropa & MENA befinden sich
die gro3ten Jodel Communities
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Anonymitat & Lokalitat resultieren in
hohem Engagement bei Polls

o oka ngage iesiges
:n:n;: m CEmgmzn;::y ‘f > M:Fo Pganel Q

26% Content Creator

.:' o ‘\‘ 60% vote & comment
1 [ os
5 9/:' 45% of MAU do polls ®

«

16X Engagement on
polls
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Bereits 700 Mio.
Insights
generiert

Jodel Insights n 5
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Unkompliziert MaFo betreiben und
damit echte Insights generieren

Create Edit
(B2B) (B2B)

9 Berlin™ 100500

Preview
polis

{ Back Berlin

T @ o

z The place to be in Berlin?

achannel @ loca

Are you looking for a new job?

achamnel @ i

The place to be in Berlin?
I
Friedrichschain

Prenzlauer Berg

Kreuzberg

Wedding

The place to be in Berlin?

@ Add image

Friedrichschain
Prenzlauer Berg
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CREATE POLL
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Jodel Insights bietet einmalige Vorteile
als Marktforschungstool in der Kombi

1) schneil _K2) preiswert _{3) Unverfilscht
®_© .

—i@ & B

Umfrage-Ergebnisse Einzelne Umfragen(n=600) Riesen PanelGenZ &Y
innerhalb weniger ab 1.300 EUR + Keine monetare
Stunden Anreize far Teilnehmer

Jodel Insights 5
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Jodel Insights erlaubt Dir einen
schnellen Einblick in Deine Zielgruppe

Kampagnen & . |
o < Brand Tracking\/ w e Zielgruppenanalyse -

e Deine Marke (Consumer & e GenZ&GenY
Employer)

e Studenten & Young
e Deine Produkte & Produktideen Professionals

e Marketing-Test (e.g. Headlines) e Konsumverhalten

Jodel Insights
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Unverfalscht

Unverfilschte Ergebnisse durch die
Abstinenz von monetaren Incentives

e Riesiges Panel: Weltweit >7 Mio. Nutzer

e Freiwillige Teilnahme = Pravention falscher
oder verzerrter Ergebnisse

e Keine monetare Incentivierung

e User generated Polls und Teilnahme ist bei
Jodel organisch gelernt (x16 Engagement)

nverfalschte Antworten in der
schwer zu erreichenden GEN Z & Y

Jodel Insights
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Unverfalscht

Hochste Standards, erarbeitet mit
Expert*innen der Marktforschung

e StandardmaBige Prifung durch unsere
Research Consultants vor Umsetzung
e Aussagekraftige RuckschlUsse zur Zielgruppe
durch reprasentative Stichprobe.
e Sichergestellte Umfragen- und Antwortqualitat
durch:
o Instructional Manipulation Checks
o Kontrollfragen Management
o Aussortieren von unnaturlichem
Nutzerverhalten

Jodel Insights
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Marktforschung! So modern und nah an
der Zielgruppe wie noch nie!

e Fragebogenerstellung in unter 5 Minuten oBerin 100800

e Best Practice Beispiele |

e Standardmafig QA durch Jodel Research
Consultants - bei Bedarf mehr Support

e Kurze Rucklaufzeit (<24h)

e Volle Kontrolle Uber das Panel

e Datensicherheit fur beide Seiten durch strikte

Einhaltung der DSGMO__ O

odel Insights fir moderne
arktforschung

llllllllllllllllllll
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Youtube und Instagram dominieren als
Social Media Nachrichtenquelle

Welche Plattformen nutzt du vorwiegend fiir den Konsum von Nachrichten? [Mehrfachauswahl]

I Instagram

I TikTok

I Youtube

I Twitter

[0 Twitch

[ Facebook

I Keine der oben genannten

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

42% der Umfrageteilnehmer nutzen kein Social Media
J Odel |“5|9ht fir ihren Nachrichtenkonsum

Jodel Insights 20 5
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Influencer beeinflussen kaum die
Meinungsbildung derGen Z & Y

Wie wichtig sind Influencer fiir dich bei der Meinungsbildung?

300

200

100

7T
|

Sehr wichtig Wichtig Neutral Unwichtig Sehr unwichtig

o Flir 75% der Umfrageteilnehmer sind Influencer
J Odel lns'th unwichtig oder sehr unwichtig fiir die Meinungsbildung
Jodel Insights 21 5
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Visuelles & interaktive Dashboards
sowie Rohdaten zu jeder Umfrage

Filter nach demografischen
Merkmalen moglich

Auf einzelne
Antwortmoglichkeiten kann
gefiltert werden

Im Standard reprasentativ:
o 50/50 Geschlechterverteilung
o 50/50 GenZ &Y

Link zum Beispiel (“Nachrichten
Konsum auf Social Media”)

Jodel Insights 22 5



https://lookerstudio.google.com/u/0/reporting/fb0fa7d7-99ac-48dd-9300-d548e39a68fd/page/p_30yjeu686c
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Checke Deine Kampagnen, Produkt-
oder Brand-Awareness

a@main

Jodel Insight

Kennt ihr schon die Spicy Sauces
von McDonald’s? Fast(mfemang:kennt
0/ .
Ja ey die Mc picy Saucen

zu Beginn der
Kampagne
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Diese Brands jodeln schon:

O ¢ w I

HUAWEI

Q vodafone  ebay SikTshare  ¢J'TikTok
easyJet (@ unitymeda  @tinder pwcih Allianz () © spotify é

COUGLAS BCG E- comemac s @@ L. =% [X
¢
© Lufthansa DIE#ZEIT N scalable % »zalando &EH
amazon comdirect VAR - De o "+"
. iy 2 arte™ H
NETFLIX — woenomnen  [riumstaes] ' RedBull Mg e Linked ) DB

Wann starten wir? e
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/05/ Wie funktioniert’s?

Jede Umfragen wird gemeinsam mit
dem CS-Team aufgesetzt

e Fester Ansprechpartner e Automatisierter Report (Live)

e Umfrage-Entwurf durch Partner e Excel Export

o Ei@oop pro
Q Umfrage mit CS /
e Optional: Consulting zu 1.

Entwurf oder Full Service
Jodel Insights 26 5
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Wir bieten fur jede UnternehmensgrofBle
das richtige Paket an

o Small Business

e 1.250 Survey Token

e Kosten: 4 EUR je
ausgefullter Umfrage

e Z.B.2 Umfragen (n=600)

5.000 EUR

L2 Business pro

e 3.500 Survey Token

e Kosten:3 EUR je
ausgefullter Umfrage

e ZB.6 Umfrac__:jgn (n=600)

10.500 EUR

Unsere Empfehlung

Anmerkung: *n=600 ausgeflllte und valide Teilnehmer, 10 Fragen pro Fragebogen, keine Filter

Jodel Insights

(3) Enterprise

e 9,750 Survey Token

e Kosten:2 EUR je
ausgefullter Umfrage

e Z.B.15 Umfragen (n=600)

19.500 EUR

- 28



Vielen Dank fur Deine
Aufmerksamkeit!

Kontakt:

Sascha Woge
Head.of Monetization
sascha@jodel.com
+49 176 433 66628
jodel.com/mafo



https://jodel.com/de/marktforschung/
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Anhang A: Weitere Infos zum Pricing

Kostenposition

Preis in Survey Token

Kommentar

Interaktives Dashboard

inklusive

inkl. Rohdaten-Export

Fragebogenprogrammierung

inklusive

inkl. Ix Feedback-Loop

Kosten je Fragebogen

1 Survey Token

10 Fragen (exkl. Demografie)

10 weitere Fragen

1Survey Token

Filter | 1Survey Token Alter, Geschlecht, Region, Beruf
Technisches Setup 100 Survey Token
Basic Consulting Service 200 Survey Token Fragebogen-Consulting + 3x
Feedback-Loop
Full Service Fee 600 Survey Token Inkl. PDF Report

Weitere Services on demand

Nach Absprache
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